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何謂新零售? 
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「新零售」怎麼來的？ 
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 新零售這個概念最早提出是在2016年10月的阿里雲棲大會上，阿里巴巴集團董事局

主席馬雲在演講中第一次提出了新零售。 

 他表示，未來線下與線上零售將深度結合，再加現代物流，服務商利用大數據、雲計

算等創新技術，構成未來新零售的概念。因此新零售要建立「全渠道」的聯合方式，

以實體門店、電子商務、大數據雲平臺、移動互聯網為核心，通過融合線上線下，實

現商品、會員、交易、行銷等數據的共融互通，向顧客提供跨管道、無縫化體驗。 

 「在未來，並不是你如何向別人推銷東西，而是關於你如何更好地服務別人。」 



新零售演進 
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「新零售」1.0版本：產品vs服務 
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實體零售 

產品導向 

服務導向 

產品導向 

電子商務 

服務導向 

產品導向 

+消費者體驗 
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用餐區 
Ibon、事務機、ATM 

廁所 



「新零售」2.0版本：網路v.s實體 
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因為電腦滲透率，行動商務滲透率接近飽和；有些虛擬通路，開發一個新用戶的成本已經貴到200元人民

幣/個，已經需要往實體通路去開發用戶。 

但是實體通路零售日子也很不好過。傳統的零售業在暴跌，流量和毛利都被網路電商公司吸引過去。 

因此到了 2016 年，生鮮商超領域逐漸成為電商巨頭們的競爭紅海。2015 年 8 月，京東以 43.1 億元入股

永輝超市；2016 年 4 月，京東集團與眾包物流平台達達合並，打通了物流的最後一公里；隨後，京東又

攜手沃爾瑪和 1 號店，進一步拓展線上商超的布局範圍。 

 



O2O=Offline to Online=Online to Offline 

8 http://store.ichiran.co.jp/shopdetail/000000000033/ 

一蘭拉麵  Offline to Online 

http://store.ichiran.co.jp/shopdetail/000000000033/


「新零售」3.0版本：
OmniChannel+IoT+A.I.+BigData 
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新零售是「以消費者體驗為中心且資料驅動的泛零售形態」，其核心價值將最大程度地提升全社
會流通零售業運轉效率。 

科技&數據應用 廠商 消費者 

Omni Channel 

Omni CRM 

Online 

Offline 

O2O 

年齡 35 
性別 女 
興趣 看書 聽音樂 
單身 

 

IoT 

A.I. 

AR 

VR 

MR 3D 列印 

4D 列印 Cloud 

大數據分析 

物流 

Omni ERP 
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1. 〈通路〉實體通路變身體驗館 
今年3月在全美擁有約700家分店的居家用品商勞氏公司（Lowe’s），運用微軟的擴增實境（Augmented 
Reality）裝置HoloLens，在賣場中的廚房展間向消費者即時展示設計方案，讓消費者在購買前就能預覽情境，
協助消費者買到最適合的商品。 

2. 〈Beacon〉連網裝置讓你更懂消費者 

國內外大型零售業者都紛紛導入Beacon，透過大數據分析購買行為。Beacon收集到的數據，零售業者不僅
可以分析人流，還可以做到更精準的行銷。在台灣，燦坤、義大世界Outlet、台北101等也陸續跟進。 

3. 〈金流〉交易支付方式更多元 

除了選擇依附蘋果、Google和三星，另一個選擇就是一切自己來，把消費者留在自己的生態圈。例如美國威
名百貨（Walmart）就在去年底宣布推出自家行動支付系統Walmart Pay，消費者只要打開App再掃瞄QR 
Code就可以結帳。 

4. 〈物流〉無人機、機器人都來送貨 

外送網路訂餐服務Foodpanda近期也在新加坡著手研發，預計幾年內推出無人機外送。 

5. 〈社群〉不只買東西，還要社群參與 

零售業者紛紛打造線上、線下社群，加強消費者的參與和連結。推行會員制度並提供加值服務。英國高檔超
市Waitrose則會邀請消費者將自己的食譜上傳到自家烹飪網站Waitrose Kitchen，讓消費者一邊購物、一邊
與品牌產生更深的連結。 

5大科技創新趨勢，重新定義消費場景 

https://www.youtube.com/watch?v=lCRH50qyVd4 

https://www.youtube.com/watch?v=lCRH50qyVd4
https://www.youtube.com/watch?v=lCRH50qyVd4


新零售趨勢與發展 
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 2016年，各大電商巨頭紛紛布局新零售，實體企業紛紛為新零售而轉型: 

      當當網在各大城市開設實體書店；永輝超市聯合京東布局O2O；萬達、天虹等商超加速  

      構建商業綜合體，增強消費者的購物和休閒娛樂的體驗；多點dmall平台與物美線下大型 

      商超合作，協同發展使得商品在2小時內送達用戶手中；世界電商巨頭亞馬遜，在西雅圖 

      開張了一家革命性的無需收銀員的線下便利店——Amazon Go。 

 根據市場研究機構eMarketer數據，中國的電商規模已經占到全世界電商的47%。而

到2020年，世界總的電商零售比重逐步從2016年的8.7%上升到14.6%。但與此同時，

世界電商增速將從2016年的23.7%，降到2020年的18.7%。 
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創客寶是「網際網路+分享經濟」下的產物。免

費提供平台滿足實體店實現線上銷售，同時以用

戶體驗為中心的經營模式重塑消費服務，將實體

店與線上統一價格、統一質量、統一體驗，讓實

體店回歸零售的本質。創客寶嘗試線上線下一體

化的路徑，通過網際網路化系統，在一些垂直領

域，將消費端形成「共享」。 

互聯網+分享經濟平台~「創客寶」 
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 〈線上購買線下取貨〉 

        拿出手機在創客寶平台下單購買，若你附近的創客寶合作實體店正好有貨，下班後直接取貨帶回家  

        或預約送上 門，既買到正品免除了假貨的尷尬，又能快速拿到產品省去了等待的過程。 

 〈線下體驗線上購買〉 

        逛街進入創客寶的線下實體店，你看中了一款衣服，然後在店裡面試穿，覺得不錯，這時候你可以    

        選擇在線上去購買通過快遞送貨上門，這時候線下實體店就是你購物體驗的場所，既能享受線下的 

        服務和體驗又能滿足線上的便捷。 

 〈創客分享回饋〉 

        你是鮮花店的老闆，實體門市客人掃你的二維碼成為你的創客，這些人不管他是買你家鮮花  

        還是隔壁的服裝或是別人家的零食，每筆消費的總佣金的20%和你都有關係，這就是跨界收 

        益。對於一家實體商家，我們就按照每天有3個人掃描該店的二維碼成為該店的創客，那麼 

        一年就有超過900個創客，該店一年的跨界收入可以達到10.8萬收入。 

「創客寶」之商業模式 
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1.全渠道營銷：移動APP、PC網店、微信商城、門店等多種線上線下渠道，融合線上線下新物流

深度打通供應鏈，實現商品、會員、交易、營銷等數據的共融互通，將向顧客提供跨渠道、無縫

化體驗。 

2.智能數字化：將依託新技術，將顧客、商品、營銷、交易四個環節完成運營數字化。其次，創

客寶新零售會員店鋪以物聯網進行智能化，應用智能貨架與智能硬體（3D試衣鏡、觸屏）延展

店鋪時空，構建更加豐富多樣的智能化消費場景，提升消費體驗感。 

3.精準營銷：構建到店用戶畫像，掌握客戶的需求、購買頻率、興趣愛好等，做好實時的信息推

送和客戶關懷。 

4.去庫存：生產企業在創客寶新零售會員店內設立產品展示區，引導用戶線下體驗，線上購買，

從而改變傳統門店大量鋪貨與囤積商品現狀，實現門店去庫存；另外完善的會員制度不僅便於管

理，更利於細化目標受眾，從消費需求出發，倒推至商品生產，找出市場上最暢銷的產品，最終

生產企業按需生產，供應鏈按需備貨，從而真正實現新零售去庫存。 

創客寶對實體商家的價值 
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淘寶無人商店「淘咖啡」登場！ 

顧客必須擁有支付寶帳戶 
客戶在進入淘咖啡之前，必須以實名登記及開
設支付寶帳戶，然後於閘門前打開手機的淘寶 
app 並掃瞄 QR Code，當確認好身份及授權
小額付款後即可入場。 

人臉識別認證身份結帳 
顧客對準鏡頭進行人臉識別，之後就會直接從
支付寶帳戶中扣數。當顧客購買店內商品，通
過閘門後感應器便會自動掃瞄商品代碼及計算
金額，同樣再透過人臉識別確認身份後，便會
從支付寶帳戶中扣款，而完成交易後亦可在手
機 app 中查看帳單及消費細節。 

與Amazon Go全面使用物體識別的方式不同，淘咖啡是在計算機視覺的基礎上疊加感測器及生物識別技術。 

https://www.youtube.com/watch?v=AiTSxciITpg&t=61s 

https://www.youtube.com/watch?v=AiTSxciITpg&t=61s
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餐廳 
永輝超市~「超級物種」 



20 

超市 
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「超級物種」就是「未來超市+餐飲」 

 「高端食材+餐飲體驗+永輝生活APP」 

      首創以餐飲與零售並進，同時連結線上線下的經營模式，為消費者提供新零售時代的便利。 

 〈消費情境〉 

       消費者如果在店裡吃到滿意的料理，可透過現場購買或是APP下單，取得等同級食材，    

       還可透過APP線上學習料理，甚至請店裡廚師到府教學或提供家宴服務。如果在APP下配送  

       單，3公里內最快30分鐘送達，在家即可以享受店裡的美食。經營過程中不接受現金支付，    

       而提供微信、支付寶、銀行卡等各種線上支付方式。 

 〈線上流量〉 

       目前該公司來自線上的營業額已占兩成。 

 〈營業項目〉 

       鮭魚工坊、盒牛工坊、波龍工坊、麥子工坊、詠悅匯、生活廚房、健康生活有機館、靜候花開 

       花藝館、擇物工坊 、超級外賣10個業態。 
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①電子貨架標籤 

超級物種店內商品採用電子貨架標籤(ESL)，裡面的內容可以隨時在後台更改，實

現同步促銷，減少了傳統紙質標籤的人力耗費。同時電子貨架標籤的使用便利了

倉儲管理，和ERP系統結合使用，隨時查看庫存變動。 

②電子叫號器 

消費者挑選好商品，付款之後，就會有一個電子叫號器，食物做好以後，手中的

電子叫號器會發出響聲，消費者直接去門店拿取即可。 

③自動收銀系統 

超級物種店內除了人工結帳窗口外，還增設了自動收銀機。消費者將每一件商品

的條形碼對準自助收銀機的掃碼區，聽到「滴」一聲後，把已掃碼的商品放到左

側的裝袋台。完成了掃碼後在顯示器頁面上選擇付款方式。目前自動收銀機支持

永輝卡、銀行卡、微信、支付寶等多種支付方式。 

②電子叫號器，想走就走，減輕等待負擔。超級物種餐飲門店都使用電子叫號器。消費者挑選好商品，付款之後，就會有一個電子叫號器，食物做好以後，手中的電子叫號器會發出響聲，消費者直接去門店拿取即可。消費者無需在原地等待，可以選擇繼續購物，解決了等待的麻煩。 

                                                                                                                      

③自動收銀系統，支持多種支付方式，方便快捷。超級物種店內除了人工結帳窗口外，還增設了自動收銀機，縮短結帳時間，減輕人力成本。自動收銀機外觀像一個「凸」字，中間是可觸摸的顯示器，其下方就是掃碼區域，消費者將商品條形碼放在此處掃碼，設有「紅光」提醒，防止重複掃碼。顯示器兩側是用於放置商品的平台。自動結帳的操作簡單，流程也十分清楚，大大縮短了消費者排隊等候的時間。先把選購的商品放在自助收銀機右側的存放台上，然後消費者將每一件商品的條形碼對準自助收銀機的掃碼區，聽到「滴」一聲後，把已掃碼的商品放到左側的裝袋台。每一件商品都重複一樣的動作。完成了掃碼後在顯示器頁面上選擇付款方式。目前自動收銀機支持永輝卡、銀行卡、微信、支付寶等多種支付方式。 

                                                                                                                      

 
 
原文網址：https://kknews.cc/food/en8eebz.html  

「超級物種」店內科技元素 

https://kknews.cc/food/en8eebz.html
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盒馬鮮生是一間經營生鮮為主的超市，2016年獲得了阿里巴巴1.5

億美元的投資，2016年1月，上海首家店開業，目前在上海開有6

間門店，2017年門店會拓展到北京、寧波等地，截止目前: 

日訂單量已經突破10,000單／天 

客單價：70元 

毛利率：20% 

營業額：2-3億／月 

線上訂單占比超過 50%，營業半年以上的成熟店鋪，線上訂單占

比更達 70% 

「盒馬鮮生」定位為「生鮮食品超市 + 餐飲 + 電商 + 物流配送」    
    多業態集合體 

https://www.youtube.com/watch?v=b7H__AWKR_Y 

https://www.youtube.com/watch?v=b7H__AWKR_Y
https://www.youtube.com/watch?v=b7H__AWKR_Y
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1.真正打通了 O2O，實現了全渠道銷售互通 
透過盒馬鮮生App ，客戶可以線上下單和支付，門店會免費給你配送到家，線下進店客戶同樣享受
購買後免費配送到家的服務。門店設置了餐廳的功能，可以幫客戶現場加工生鮮。 
線上線下同價，為了實現這點，盒馬鮮生門店採用電子貨架標籤，同時同步調價。 
 

2.改變傳統超市的固定思維，植入餐廳功能 
餐廳不僅僅承載了吸引線上客流到店的作用，餐廳也為二次銷售產品提供了機會。銷售人員可以在
客戶等候食品代加工或就餐的時間內進行搭配銷售，比如吃海鮮建議配點紅酒，吃魚的建議搭配一
點牛排等等。 
 

3.配送到家，提升服務 
盒馬鮮生承諾，門店附近5公里內全部實現30分鐘配送到家，為了做到承諾，同時保障生鮮的品質，
每個門店都設置了至少300平方米的倉庫。在盒馬鮮生APP購物，不能預約隔天送達，只能當天送
達。 

4.支付 

採用的全部是支付寶支付方式，後來逐步優化，可以接受現金代付（客戶給現金，門店通過支付寶
支付到系統）。 

「盒馬鮮生」特色 



IoT x 智慧倉儲物流系統 
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https://www.youtube.com/watch?v=kRZMfVNGUck 

阿里巴巴倉儲物流系統 

https://www.youtube.com/watch?v=kRZMfVNGUck
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Walmart成功的關鍵之一是通過發射自己的私人衛星，建立了僅次於美國中央情報局的民用中央數據

處理系統，讓其可以對全球的4000多家門店的在一小時之內對各種商品的庫存、銷售、訂單等情況盤

點一遍，全程供應鏈從訂單到商店的時間控制在3天之內。 

Walmart快速高效的物流配送中心 
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與和盟相關應用 
以A.I. x IoT x AR/VR 為核心發展新一代電商4.0平台 

電商4.0平台 
Big Data &A.I. 

Omni 

Channel 

ERP+CRM 

Beacon ESL 人臉辨識 

自動販賣機 取貨櫃 

HOME 

智慧冰箱 

物流商 

IoT 

AR/VR 

機器人 



U365跨域整合智
慧創新應用計畫  
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依據農委會105年1月「臺灣農產品電子商務發展現況及施政展望」 
生鮮電商市場目前僅占食品消費市場的1%(約150億元)，仍有巨大發展空間。 
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元 

我國食品消費總額、生鮮電商比較圖 

資料來源：農委會，2016年 
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農企業者如果經營多個電商平台，會像下列情境： 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

問題 
商品建檔、商品報品上架等同樣的動作，農企業者需要
重複6次，耗費時間、人力成本，造成經營上的困擾。 

未來規劃中 
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農企業者進駐直送365後，會像下列情境： 

認識直送365平台-導入後 

解決 
商品建檔、商品報品上架等同樣的動作，農企業者只需
於直送365平台統一進行即可，節省時間、人力成本，
讓農企業者經營電商更便利。 

直送365後台 
1.商品建檔 

2.商品報品上架 

3.接收訂單 

4.對帳、撥款 

未來規劃中 

https://tw.mall.yahoo.com/store/%E7%9B%B4%E9%80%81365:ufresh365
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認識直送365平台-合作模式 

農企業者操作後台功能 
• 店家資料維護 

• 商品建檔管理 

• 供應商品審核 

• 出貨單管理 

• 退貨單查詢 

• 對帳單查詢 

農企業
者操作
後台 

直送365平
台 

商品提報 
上
架 

販
售 

https://tw.mall.yahoo.com/store/%E7%9B%B4%E9%80%81365:ufresh365
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合作電商平台說明-GoHappy  

 

 

 

 

 

 
 

特色 
台灣最大百貨專櫃購物網站，
也是HAPPY GO卡最大的線
上兌點平台。 

 

合作模式 
開店直送365，農企業者商品 

上架此店販售 
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合作電商平台說明-三立電電購 
 

 

 

 

 

 
 

特色 
三立媒體集團打造從「看」到
「用」的全新使用經驗。未來
電視中看到的，都能讓觀眾
「即看即購」。 

 

合作模式 
開店直送365，農企業者商品 

上架此店販售 

 

 

 

 

 

 

Banner 

曝光 
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合作電商平台說明-Yahoo超級商城 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

特色 
Yahoo為入口網站，擁有高流
量、商品曝光率高，是台灣電
子商務的第一網站。 

 

合作模式 
開店直送365，農企業者商品 

上架此店販售 
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多元行銷活動方案 
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• 站內廣告 

• 站外廣告 

• FB粉絲專頁 

• 會員EDM 

• 會員促銷簡訊 

• 電電購站內廣告 

• 美食鳳味節目置入 

• 姐姐當家節目置入 

• 實體門市廣宣 

• 搭配香港OK之行銷活
動 

• 商品促銷訊息貼文 

• FB廣告曝光 

• 實體門市廣宣 

• 搭配全家之行銷活動 

• 商品訊息推播 

• 優惠活動推播 

• 站內廣告 

• 關鍵字搜尋廣告 
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GoHappy行銷活動說明 

消費者 

會員E-DM 

廣告
媒介 

站內廣告 FB粉絲專頁 

站外廣告 

購買 

手機簡訊 

促銷 
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GoHappy行銷活動說明-站內廣告 

首頁大BN曝光 首頁活動橫幅BN曝光 

超級大店商
品促銷曝光 
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GoHappy行銷活動說明-站外原生廣告 
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GoHappy行銷活動說明-FB粉絲專頁 

FB粉絲專頁貼文 FB影音直播 

GoHappy FB粉絲專頁粉絲數：20萬人 
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GoHappy行銷活動說明-會員EDM 

88父親節會員EDM 中秋節會員EDM 
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GoHappy行銷活動說明-會員促銷簡訊 

 

 

 

 

 

手機版
網頁 

電腦版
網頁 

收到促銷簡訊 

點擊
連結 
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三立電電購行銷活動說明 

消費者 

廣告
媒介 

手機版網頁購買 

電腦版網頁購買 

電話下單購買 
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三立電電購行銷活動說明-三立節目特殊設計 

關鍵字
行銷 

姐姐
當家 

美食
鳳味 

網路
購物 

將關鍵字植入節目內容  

                  由節目操控網購行為 

• 與網路公司合作 預設最佳關鍵字  
依商品特色＆大數據統計，預設搜尋結果將排
名第一的最佳商品關鍵字。 

 

• 將關鍵字植入節目內容  
節目對談過程不時出現預設關鍵字，強化觀眾
「商品」與「關鍵字」之間的印象。  

 

• 引導購買  
當觀眾以關鍵字搜尋商品，隨即從搜尋結果的
第一順位進入商品網購系統，成功購買。  
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三立電電購行銷活動說明-節目置入美食鳳味(1) 

直送365 X 美食鳳味 X 三立電電購 

主持人、廚師開箱介
紹 

料理成品陳設 

頻道 三立台灣台 

時間 一～五，16:30-17:00 

目標觀眾 
25～49女性，50%都會
型、50%鄉村型 

主持人 張鳳書 

主廚 阿基師、詹姆士等 
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三立電電購行銷活動說明-節目置入美食鳳味(2) 

9/5立瑞畜產烤肉組 9/28花田喜彘肉片組 

10/10 

中華海洋生技
海紅鯛 
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Yahoo超級商城行銷活動說明 

消費者 

廣告
媒介 

站內廣告 
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Yahoo超級商城行銷活動說明-站內廣告 

首頁分類區曝光 直送365專區 
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香港OK便利店行銷活動說明 

• 與香港OK便利店合作，於香港OK便利店300多間的門市內張貼實體廣告，使
香港地區的消費者也能夠買到來自台灣的優質商品 

9月份第一波跨境行銷活動 10月份第二波跨境行銷活動 



成功案例 
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高雄第一科大-智慧零售及物流實作教學中心 
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 整合行動條碼購物牆、數位販賣機、快速揀貨系統、智慧

取物櫃等智慧商務模式，並導入全台唯一智慧消費新零售

商務跨境電商平台，同時引進亞馬遜與阿里巴巴集團物流

智慧搬運機器人，建構擬真教學試驗場域，培養學生專業

技能，與產業無縫接軌。 



THE BODY SHOP_線上索取至門市領取贈品活動 
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 門市與網路會員，都可以到參加線上索取，並至實體門市領

取贈品活動! 

 透過O2O吸引消費者至網站及實體門市導購 

 增加會員黏著度 

 分享活動至FB再贈送30點購物金 

 活動時間：30天 

 參加活動人次： 約6300多人 



第一化桩品-線上索取至門市領取贈品活動 
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 門市與網路會員，都可以到參加線上索取，並至實體門市領

取贈品活動! 

 透過O2O吸引消費者至網站及實體門市導購 

 增加會員黏著度 

 活動時間：30天 

 參加活動人次：約300人 



THE BODY SHOP_母親節-拉霸抽購物金活動 
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 門市與網路會員，都可以到參加線上拉霸抽購物金活動! 

 分享活動至FB再贈送50點購物金 

 購物金限網站消費折抵使用 

 活動時間：20天 

 參加活動人次： 約7500 

 不重複參加人數：3800多人 

 送出紅利點數：共90多萬點紅利點數 

 貼文分享次數：約1400 



阮的肉干-擴展海外配送服務 
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Hong 

Kong 

 獨家提供LINE PAY、APPLE PAY、支付寶、銀聯卡

付款 

 香港海外超取、海外宅配服務，海外業績增加3成!! 

 

https://www.beefpro.com.tw/beefpro/


內容行銷運用部落格文章打造SEO 
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 AWO阿物SEO廠商大力推薦客戶使用JOO揪開店! 

 網站、頁面、分類、商品開放SEO欄位自行填寫 

 部落客試用文章分享 

 商品知識文章分享 

 文章分享社群網站 

 置入文章推薦商品 



新光三越-香奈兒新品試用索取活動 
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 網路會員與實體會員是分開的，但是都可以到參加

線上索取，並至實體門市領取新品活動! 

 活動時間：20天 

 活動獎品數： 4800份 

 領取新品人數：3800多人 



beauty box限量搶購活動 
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 網站推出超值商品BeautyBox限量搶購活動 

 活動方法：會員一人限購一份 

 活動時間：2018/6/10 

 活動商品數：限量100份  

 活動開賣不到10分鐘就銷售完畢 



beauty box  FB粉絲團加碼抽獎活動 
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 活動期間：6/22(五)-6/25(一) 23:59PM前 

 活動辦法： 

1. 按此粉絲專頁、貼文讚、公開分享本貼文 

2. 留下「我想要box神秘小物組合，@美美 @麗麗 一

起來參加。」 

 獎項：隨機抽出Beautybox共三名 

 參與活動人次：700多人參與(包含FB貼文分享次

數) 



預購活動-預購再送200元購物金！ 
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 【端午節限定】然花抄院櫻花御果子禮盒，

NT$1040 預購加碼再送200元購物金！ 

 預購活動時間：14天 

 預購數量：80份 

 預購期間內商品全數銷售完畢! 



BeautyStage-抽東京來回機票 
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 新申辦貴賓卡會員，並下載綁定APP 

 使用訂位神器入座並消費 

 並於美麗台購物網站消費一筆，訂單填寫貴賓卡卡

號，即可完成抽獎活動! 

 



安永鮮物-鱸魚經試喝申請 
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 新推出鱸魚精提供試吃申請活動，並

贈送商品抵用券$150元 

 分享試吃心得及有機會獲得精美好禮 

 利用素人分享心得降低行銷預算並達

到新品推廣活動成效! 
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THANKS! 


